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dalam Program Studi Desain Komunikasi Visual, Fakultas Seni Rupa dan Desain, Universitas 
Sebelas Maret Surakarta. 
Selesainya Tugas Akhir ini tidak lepas dari bantuan dan bimbingan secara moril maupun 
materil dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih 
kepada : 
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beradministrasi. 
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